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“Nunca possuimos tantas coisas como hoje, mesmagjutlizemos cada vez menos.
As casas em que passamos tdo pouco tempo sd@asejgedbjetos”
(Sudjic, 2010, p. 5).

Assim inicia o livro de Deyan Sudijic, diretor Besign Museum de Londres e critico ddesign.
E, sem davida, urexpert no assunto que, neste livkoLinguagem das Coisasapresenta uma Visao
atordoante de um mundo mergulhado em objetos. BEMddente, esta ndo € uma percepgdo nova, 0
que é novo é a visdo critica da escala do despemicrecursos na producdo de objetos para que
supram o impulso desenfreado de aquisicdo do gogce atraente, caracteristico de nossa sociedade
contemporanea.

Certamente, j& experimentamos a sensacgdo de obgeeva proliferagdo atual de consumo de
bens, ha muito, j& ultrapassou qualquer necessittadeana de consumo, crescendo em uma
velocidade tédo impressionante, que toda a pretafes@tilidade foi deixada para tras, restando apena
mercadorias como simbolos delas préprias, ou metiono simbolos do que Ihes desejamos atribuir.
Esse entendimento o autor relata sem pudor emwseudescrevendo passagens em que ele préprio
se vé envolvido pelo poder diesign, adquirindo e enfarando-se dos objetos tao ragdsmuanto
qualquer um de nés. A diferenca, talvez, seja aaéncia com a qual ele relata a situacdo, ou melho
0 autor declara sumea-culpa, descrevendo ndo apenas seu fascinio, mas tamb@Ensaquente
vergonha em sucumbir a atragdo facil quédbrica do querer, segundo ele diz, exerce sobre a
sociedade.

A constatacdo do autor é a de que usafesgn ndo apenas para suprir necessidades, mas para
sedimentar, cada vez mais, as bases de uma saeiegpadada por moda, aparéncia e ostentagdo, na
qual a fugaz satisfacdo da aquisicdo € causa equériscia direta da rapidez da obsolescéncia de
nosso desejo. Mas, apesar da visdo critica sobug&e, manipulacédo e posse, seu livro ndo € amargo,
€ estritamente honesto e, principalmente, reaked&s nossa vinculagdo contemporanea com 0s
objetos, omarketing e odesign, e afirma que a relacdo com nossas posses nuticat& mas uma
mescla de racionalidade e inocéncia. A ideia, stgeie, é a de que os objetos, longe de serem
inocentes, sdo interessantes demais para sereradgso

A Linguagem das Coisasintetiza a visdo de Sudjic em cinco capitulosguagem, esign
e seus Arquétipos, Luxo, Moda, Arte. Sua abordageprovocativa, mas também espirituosa e
elegante: prolifera, em toda narrativa, a argungéistaconsistente, embasada em extraordinario
dominio do assunto. Entretanto, para analisar lest® € necesséria sua compreensdo de forma
multidimensional, por meio de aspectos sociaiggh&gicos e econdmicos, em nivel de complexidade
que exige a leitura cuidadosa ou, mesmo, a repetiedta.A Linguagem das Coisase um livro
denso de informacdes e analises, que possibiitgerimentacdo de um novo insight em cada avanco
das paginas, seja pelas inter-relacdes exposjagpeda constatacao da realidade descrita ali.

Por que consumimos? Necessidade? Seducdo veladameadasmismos econdmicos? Inducéo
psicolégica? Pressao social? Ou, por ndo termaddoamgtra que Nao seja consumir?

Certamente, vivemos na sociedade da comunicacdie, mumca antes houve tal profusdo de
informacdo a nossa disposicdo; 0 que gera, pravavee, um aumento de nossas necessidades e
desejos. Mas, tambérmesigners transformaram-se em mecanismos de manufatstasdgesejos por
objetos dos quais nem sabiamos da existéncia. iBodagervamos, de forma concomitante, que a
reacdo dos verdadeirdssigners em um mundo, no qual seus talentos sdo desvalodzgela oferta
massiva, parece ele optar por dois caminhos: aathupdo de um numero muito reduzido de produtos
de altissima qualidade e preco, ou, de forma maeressante: o do questionamento da real
necessidade de se desenvolver sempre novos prodatiosés do simples refinar, quando necessério,
daqueles ja existentes.

Em outro ponto, ao abordar o luxo, sugerindo q@ensaior expressdo poderia dar-se por meio
da opcdao tranquilizadora de nédo se viver com tagrmyocativamente o autor induz a uma reflexao
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profunda sobre a singularidade de tal decisdo essonmundo contemporéaneo. A dificuldade, neste
cenério, € imaginar como os individuos aceitariasulastituicdo de uma comunicacdo de imagem
pessoal, enormemente facilitada pelo uso de sigdos objetos, por uma comunicacdo
intelectualmente mais elaborada, desprovida delas.luxo, talvez, seja n&o precisar comprar.

A concluséo por detrds do argumentoAdéinguagem das Coisageside na ideia de que a
relacdo produgdo-consumo, chegado um ponto de téeaugnderd a alterar-se dramaticamente,
propiciando o surgimento de nova légica econdnigta.ocorrerd tanto pela prépria transformagéo da
economia global que, pressionada talvez pela égtaatinvasiva de producdo e oferta chinesas,
buscard alternativas de sustentacéo; como em fudapelo social crescente de conscientizagdo no
uso de recursos naturais as organizac¢des produtigasvista 0 novo conceito de ecologia industrial

O desafio de oferecer objetos com requisitos suftes para serem considerados especiais pelas
massas de consumo aumenta em intervalos cada vexaspas fabricas de luxo, moda, artiesign
parecem enfrentar o encontro de seu limite, enrduinda impossivel de ser delineado, mas que se
caracterizarg, certamente, pela limitacdo de resustia substituicdo e por novas formas de exmressa
econdmica.

Finalizando, ao relacionar todos os conceitos asrsl a uma mesma forca motriz, o autor
insinua a presenca de um objetivo primordial de ipdacdo das formas de expresséo
contemporaneas, por meio design, objetivando prioritariamente impulsionar o consuea alta
lucratividade, em detrimento da oferta de utilidadeda satisfacdo de real necessidade e desejo. Em
outras palavras, o fim da inocéncia e de qualgasquicio de espontaneidade nos processos de
comunicacao das organizacdes com a sociedade.

De qualquer maneira, o que se pode concluir, cdaoolo ou ndo com a visao do autor, mas
parafraseando-o, € que o livro de Sudjic é intargesdemais para ser ignorado; logo, importante
como leitura, para todos aqueles que atuam no derda bens e servicos, e fundamental como
orientador de uma analise social contemporaneashkorinsustentivel estilo de vida.
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